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INTRODUCCION

Como parte de las herramientas esenciales para la formacion académica de los estudiantes
de la Universidad Estatal de Sonora, se definen manuales de practica de laboratorio como
elemento en el cual se define la estructura normativa de cada préactica y/o laboratorio,
ademas de representar una guia para la aplicacion practica del conocimiento y el desarrollo
de las competencias clave en su area de estudio. Su disefio se encuentra alineado con el
modelo educativo institucional, el cual privilegia el aprendizaje basado en competencias, el
aprendizaje activo y la conexidn con escenarios reales.

Con el propdsito de fortalecer la autonomia de los estudiantes, su pensamiento critico y sus
habilidades para la resolucién de problemas, las practicas de laboratorio integran estrategias
didacticas como el aprendizaje basado en proyectos, el trabajo colaborativo, la
experimentacién guiada y el uso de tecnologias educativas. De esta manera, se promueve
un proceso de ensefianza-aprendizaje dinamico, en el que los estudiantes no solo adquieren
conocimientos tedricos, sino que también desarrollan habilidades practicas y reflexivas para
su desempefio profesional.

El presente manual tiene como objetivo guiar el desarrollo de actividades practicas en la
asignatura Patrimonio Turistico Universal, permitiendo al estudiante aplicar sus
conocimientos tedricos en contextos simulados del ambito turistico internacional. Estas
practicas promueven un aprendizaje activo y significativo, alineado a los lineamientos de la
Organizacion Mundial del Turisco y la UNESCO, favoreciendo el analisis, la interpretacion
y la promocién de los principales atractivos patrimoniales del mundo.

A través de estas experiencias, el estudiante desarrolla competencias disciplinares
relacionadas con la identificacion, valoracion y difusion del patrimonio cultural, natural e
histérico; ademas de fortalecer habilidades profesionales como el disefio de productos
turisticos innovadores, el trabajo colaborativo y el uso de herramientas digitales en entornos
educativos y simulados, siempre bajo principios de ética, responsabilidad y seguridad.

De manera transversal, se estimulan competencias como la comunicacion efectiva, el
pensamiento critico, la creatividad, el manejo ético de la informacion y la sensibilidad
intercultural, consolidando no solo el conocimiento técnico del estudiante, sino también su
compromiso con la preservacion y difusion del patrimonio turistico universal.
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IDENTIFICACION

Nombre de la Asignatura

Patrimonio Turistico Universal

Clave 101CP042 Créditos
LI QEIERSI ninguna Plan de 2021
Antecedentes Estudios
Area de Competencia Competencia del curso
Determinar estrategias de gestion empresarial | Desarrollar ~ propuestas  innovadoras vy

en entidades publicas y privadas, orientadas a
la optimizacién en el uso de los recursos de la
organizacion en las areas de contabilidad,
administracion,  finanzas,  presupuestos,
mercadotecnia, capital humano, produccion,
economia, gastronomia, sistemas de
reservas, establecimientos de alojamiento y
turismo, para contribuir al bienestar
econdmico y social de las empresas,
alineados a los criterios normativos Yy
estandares de calidad vigentes, sostenibilidad
e innovacion en un contexto global, enfocados
a la calidad, con ética, responsabilidad,
equidad.

creativas que propicien la promocion de los
principales atractivos turisticos, naturales,
historicos y culturales de los paises con mayor
demanda en los cinco continentes, en apego a
las tendencias internacionales y los
lineamientos de la Organizacién Mundial del
Turismo y la UNESCO.

Carga Horaria de la asignatura

Horas Supervisadas

Aula Laboratorio Plataforma

Total de Horas

Horas Independientes

Consignacion del Documento

Unidad Académica
Fecha de elaboracion
Responsables del

05/06/2025

disefo
Validacién
Recepcion

Unidad Académica Hermosillo

Dra. Denisse Gomez Barfuelos

Coordinaciéon de Procesos Educativos
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MATRIZ DE CORRESPONDENCIA

Sefalar la relacion de cada practica con las competencias del perfil de egreso

PRACTICA PERFIL DE EGRESO

Explorando América: geografia politica y natural
del continente

Proporciona al estudiante una base sélida para
la comprension del contexto geografico, politico
y  natural del continente  americano,
indispensable para la gestion eficiente de
organizaciones turisticas. Al identificar la
ubicacion de paises, capitales, rios, montafias y
banderas, el estudiante desarrolla habilidades
clave para la planificacién de rutas, productos y
servicios turisticos contextualizados, asi como
para la toma de decisiones estratégicas en
entornos diversos. Ademas, el uso de
herramientas digitales interactivas fortalece el
pensamiento critico, la autonomia, la capacidad
de adaptacion y el manejo ético de la
informacion, competencias transversales que
favorecen la innovacion, el disefio de
experiencias significativas y la aplicacion
responsable del conocimiento en escenarios
reales del &mbito turistico.

Dramatizacion de los paises de América con
mayor demanda turistica

Promueve la apropiacion significativa de
conocimientos  geograficos, culturales 'y
patrimoniales aplicables a la promocion turistica
a nivel internacional. A través de Ila
investigacion, representacion creativa y trabajo
colaborativo, el estudiante desarrolla
competencias para impulsar  proyectos
turisticos innovadores e inclusivos, adaptados
al contexto global y con sensibilidad
intercultural. Esta actividad favorece ademas la
gestion eficiente de informacion cultural, el
disefio de experiencias relevantes alineadas
con el perfil del turista y el fortalecimiento de
habilidades como la comunicacién oral, el
liderazgo y el pensamiento estratégico,
esenciales para la toma de decisiones y la
direccibon  de  organizaciones turisticas
competitivas.
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Video promocional del patrimonio turistico de
Ameérica

Fortalece competencias clave para el disefio y
gestiobn de estrategias de promocién en el
ambito turistico. A través de esta actividad, los
estudiantes aplican conocimientos teoricos
sobre patrimonio y atractivos turisticos, al
mismo tiempo que desarrollan habilidades
practicas en el uso de herramientas digitales y
de comunicacién audiovisual. Esta integraciéon
permite impulsar proyectos turisticos
innovadores y socialmente responsables,
alineados con tendencias globales y regionales.
Ademas, el trabajo colaborativo, la creatividad y
la capacidad para presentar contenidos de
forma persuasiva reflejan el pensamiento
estratégico, la adaptabilidad y el liderazgo
necesarios para enfrentar los retos actuales de
la industria turistica en un contexto competitivo
e interconectado.

Presentacion multimedia de las caracteristicas
geograficas de Europa

Desarrolla la capacidad de analizar el contexto
de uno de los continentes con mayor relevancia
turistica a nivel mundial. A través de la
investigacion, el uso de herramientas digitales y
la exposiciébn colaborativa, los estudiantes
fortalecen habilidades para comunicar de
manera clara y estratégica informacion clave
sobre destinos internacionales. Esta practica
refuerza la toma de decisiones informadas, la
aplicacion de normas de calidad en el manejo
de contenidos turisticos, y la planificacién de
experiencias contextualizadas e innovadoras,
todo ello con una visién global, pensamiento
critico y orientacion profesional hacia el
desarrollo sustentable del sector.

Campairia de promocion turistica para redes
sociales de Europa

Desarrolla competencias clave en gestion,
innovacién y comunicacion estratégica. Al crear
una campafna digital, los estudiantes aplican
conocimientos sobre patrimonio turistico,
andlisis del entorno y segmentacién de
publicos, fortaleciendo su capacidad para
impulsar proyectos turisticos innovadores,
incluyentes y sustentables. Asimismo, al utilizar
herramientas tecnolégicas, generar contenidos
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persuasivos y trabajar colaborativamente, se
consolidan habilidades orientadas al liderazgo,
la creatividad y la toma de decisiones en
contextos globales.

Blog sobre los continentes de Africa, Asia y
Oceania

La practica fortalece la capacidad de analizar
contextos  turisticos globales, comunicar
informacion relevante y aplicar herramientas
digitales, alinedndose con la gestion eficiente, la
innovacion y la toma de decisiones adaptadas
al entorno internacional del perfil de egreso.

Revista digital sobre Africa, Asia y Oceania

Esta préactica fortalece la capacidad para
disefar productos turisticos digitales, comunicar
informacion relevante de destinos
internacionales 'y aplicar criterios de
segmentacion y promocion, alineandose con la
gestion eficiente, la innovacion y la toma de
decisiones estratégicas del perfil de egreso.
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NORMAS DE SEGURIDAD Y BUENAS PRACTICAS
Reglamento general del laboratorio

El centro de cémputo asignado como laboratorio para la asignatura Patrimonio Turistico Universal tiene
como finalidad proporcionar un espacio adecuado para el desarrollo de actividades académicas,
respetando los principios de orden, seguridad y uso responsable. El acceso esta limitado a los
estudiantes inscritos en la asignatura y al personal docente responsable. Se debera respetar en todo
momento la integridad del mobiliario, equipo y entorno fisico, evitando conductas que afecten el
desarrollo de la clase o pongan en riesgo el funcionamiento del laboratorio.

Reglamento de uniforme

Aunque no se requiere uniforme especializado, el estudiante deberd presentarse al laboratorio con
vestimenta adecuada, cdmoda y limpia, respetando los lineamientos institucionales. No se permitira el
ingreso con sandalias, prendas inadecuadas para el entorno académico dentro del recinto. En
actividades de presentacibn o exposicibn programadas, se podra solicitar vestimenta formal o
profesional, conforme a las indicaciones del docente.

Uso adecuado del equipo y materiales

Todo el equipo de computo y proyeccidén debe ser utilizado exclusivamente para fines académicos.
Queda prohibido el uso de dispositivos para actividades ajenas a la clase, como navegacion en redes
sociales, videojuegos o reproduccién de contenido no educativo. Los estudiantes deberan manejar el
equipo con cuidado, reportar cualquier falla técnica al docente y no modificar configuraciones del
sistema. El uso de memorias USB, dispositivos externos o software adicional debera ser previamente
autorizado.

Manejo y disposicién de residuos peligrosos

En este laboratorio no se generan residuos peligrosos como sustancias quimicas o biolégicas. Sin
embargo, se solicita a los estudiantes mantener el area limpia y ordenada, evitar dejar basura y depositar
la basura en los contenedores asignados. Ademas, esta estrictamente prohibido ingerir alimentos y
bebidas dentro del area del laboratorio, ya que esto representa un riesgo para el equipo de cémputo y
compromete la higiene del espacio.

Procedimientos en caso de emergencia

En caso de emergencia (corte de energia, incendio, sismo u otra situacion de riesgo), los estudiantes
deberan mantener la calma, seguir las instrucciones del docente responsable y evacuar el espacio
siguiendo las rutas de salida sefialadas. Esta prohibido manipular interruptores eléctricos o salidas de
emergencia sin autorizacion. El docente sera el responsable de registrar el incidente y dar aviso a las
autoridades correspondientes.
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RELACION DE PRACTICAS DE LABORATORIO POR ELEMENTO DE COMPETENCIA

ECI

Distinguir los principales atractivos turisticos,
culturales y naturales de los paises con mayor
demanda del continente americano, con el fin de
desarrollar propuestas creativas e innovadoras
gue permitan promover el turismo de dicho
continente de acuerdo con las tendencias
internacionales y en apego a los lineamientos de
la OMT.

Elemento de Competencia al que pertenece la

practica

PRACTICA NOMBRE COMPETENCIA

Identificar la localizacién geogréfica de
los paises del continente americano, asi
como sus capitales, banderas, rios y
montafias para reconocer su diversidad
politica y natural, utilizando plataformas
digitales interactivas como Seterra y
Geoexpert, en el contexto de una practica
guiada en laboratorio informatico,
desarrollando habilidades de
pensamiento critico y manejo de
tecnologias educativas.

Explorando América: geografia
politica y natural del continente

Practica No. 1

Dramatizar los elementos representativos
de los paises de América con mayor
demanda turistica, para comunicar su
identidad cultural y patrimonial de forma

Dramatizacion de los paises de atractiva, a partir de una representacion
América con mayor demanda turistica | grupal creativa e informada, en el
contexto de un laboratorio educativo de
simulacion turistica, fortaleciendo la
expresion oral, la colaboraciéon y la
sensibilidad intercultural.

Practica No. 2

Producir un video promocional digital
sobre el patrimonio turistico de un pais o
region de América asignado por el
docente, con el propdésito de comunicar su
identidad cultural y atractivos turisticos de
Video promaocional del patrimonio manera persuasiva y creativa, mediante

turistico de América el trabajo colaborativo y el uso de
herramientas tecnolégicas basicas, en el
contexto de un laboratorio educativo,
fortaleciendo la competencia digital, la
comunicacion visual y el pensamiento
creativo.

Practica No. 3
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ECII

Identificar los principales atractivos turisticos,
culturales y naturales de los paises con mayor
demanda del continente europeo, con el fin de
desarrollar propuestas creativas e innovadoras
gue permitan promover el turismo de dicho
continente de acuerdo con las tendencias
internacionales y en apego a los lineamientos de
la OMT.

Elemento de Competencia al que pertenece la

practica

PRACTICA NOMBRE COMPETENCIA

Elaborar una presentacion multimedia
sobre las generalidades geograficas del
continente europeo, para identificar vy
comunicar sus caracteristicas fisicas,
ecoldgicas y territoriales mas relevantes,
Presentacion multimedia de las a través del trabajo colaborativo, la
caracteristicas geograficas de Europa | busqueda documental y el uso de
recursos digitales confiables, en el
contexto de un laboratorio educativo,
fortaleciendo la comunicacion visual, el
pensamiento critico y el uso ético de la
informacion.
Disefiar una campafia de promocion
digital para redes sociales sobre el
patrimonio turistico de un pais o region
europea, con el propésito de posicionarlo
como destino atractivo para publicos
especificos, mediante la investigacion
tematica, el trabajo colaborativo y el uso
creativo de plataformas digitales, en un
entorno virtual-laboratorio, fortaleciendo
la innovacion, la comunicacion visual y la
competencia digital.

Practica No. 4

Campafia de promocion turistica para

Practica No. 5 redes sociales de Europa
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EC I

Reconocer los principales atractivos turisticos,
culturales y naturales de los paises con mayor
= [T [Tl (oo [N Oelp T o[ (=W ER-ING VR ER[REM demanda de los continentes asiatico, africano y
practica de Oceania, para proponer productos turisticos
innovadores y creativos de acuerdo con las
tendencias internacionales y en apego a los

lineamientos de la OMT.

PRACTICA NOMBRE COMPETENCIA

Elaborar un blog informativo sobre los
continentes de Africa, Asia y Oceania,
con el objetivo de analizar y comunicar
sus caracteristicas geogréficas, culturales
y turisticas, a partir de una investigacion
documental, trabajo colaborativo y uso de
herramientas digitales, en el contexto de
un laboratorio educativo, fortaleciendo
habilidades de redaccién, sintesis de
informacién, uso ético de fuentes vy
comunicacion intercultural.

Disefiar una revista digital informativa y
visualmente atractiva sobre paises con
alta demanda turistica de Africa, Asia y
Oceania, con el objetivo de comunicar
sus caracteristicas clave y requisitos de

Blog sobre los continentes de Africa,

Préactica No. 6 Asia y Oceania

. . Revista digital sobre Africa, Asia y ingreso, mediante el uso de herramientas
Préactica No. 7 ; 2 X T .

Oceania digitales, investigacion confiable vy

creatividad visual, en un contexto de

trabajo individual y educativo,

fortaleciendo la competencia

informacional, el pensamiento critico y la
comunicacion escrita y grafica.
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NOMBRE DE LA PRACTICA Explorando América: geografia politica y natural del
continente
Identificar la localizacibn geografica de los paises del
continente americano, asi como sus capitales, banderas,
rios y montafias para reconocer su diversidad politica y
(o70]\Y/|JI=an=I\[olV: W] AW NIV Xea (67 W natural, utilizando plataformas digitales interactivas como
Seterra y Geoexpert, en el contexto de una practica guiada
en laboratorio informatico, desarrollando habilidades de
pensamiento critico y manejo de tecnologias educativas.

FUNDAMENTO TEORICO |

El conocimiento de la geografia politica y natural del continente americano constituye una base
esencial para la comprensién del patrimonio turistico, ya que permite ubicar espacialmente los
destinos y entender las condiciones fisicas, culturales y socioecondémicas que los definen. La
geografia politica se enfoca en el estudio de las divisiones territoriales —como paises, capitales y
fronteras—, mientras que la geografia fisica aborda elementos naturales como rios, montafias y
relieves que condicionan la accesibilidad, el climay los atractivos turisticos. La identificacion de estos
elementos facilita la interpretacion del entorno y la planificacion turistica, ya que permite establecer
rutas, circuitos y productos turisticos coherentes con el territorio.

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS

Elemento Cantidad Especificaciones
. . 1 por estudiante 0 Con acceso a internet, navegador actualizado y
Equipos de computo . : .
pareja configurado para navegacion segura.

Plataforma digital 1 acceso por Sitio web: https://www.seterra.com/es/
Seterra estudiante o pareja
Aplicacion 1 dispositivo con la Disponible para iOS, Android y Windows.
GeoExpert app
Cuaderno o libreta . Para registro de observaciones, respuestas y

1 por estudiante .
reflexiones.

Contendra instrucciones, espacio para anotar paises,
capitales, rios, montafias.

En caso de trabajar con contenido interactivo con
audio.

Para guia general y supervisiéon grupal de los

de apuntes

Hoja de trabajo

(quia de apoyo) 1 por estudiante

Audifonos (opcional) 1 por estudiante

Proyector (uso del

1 e
docente) ejercicios.
. . Para medir tiempos en los ejercicios de préctica y
Reloj o cronoOmetro S
1 reforzar el aprendizaje ludico.

(opcional)
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PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA

o Presentacion de la practica: El docente explicara el proposito de la actividad, la competencia
a desarrollar y las instrucciones generales. Se proyectara una breve introduccion sobre la
importancia de conocer la geografia del continente americano para el andlisis del patrimonio
turistico.

o Distribucion del material: Se entregara una hoja de trabajo en formato fisico o digital, donde
los estudiantes registrardn los resultados obtenidos durante la préactica (pais, capital,
bandera, rios y montafias).

e Acceso alaplataforma digital: Los estudiantes accederan desde su equipo de cémputo al
sitio web: https://www.seterra.com/es/.

e Seleccionaran los juegos o actividades relacionadas con:

o Mapa politico de América (paises)
o Capitales de América

o Banderas de América

o Rios de América

o Montafias de América

e Ejecucion individual o en parejas: Los estudiantes completaran los ejercicios en Seterra
de forma auténoma, registrando sus respuestas en la hoja de trabajo. Podran repetir cada
ejercicio cuantas veces consideren necesario hasta alcanzar un dominio satisfactorio.

e Uso complementario de GeoExpert: En caso de contar con dispositivos moéviles, podran
utilizar la app GeoExpert como refuerzo, bajo la supervision del docente.

o Reflexion y retroalimentacion: Al finalizar, se llevara a cabo una breve puesta en comudn
donde los estudiantes compartiran sus hallazgos y dificultades. El docente ofrecera
retroalimentacién grupal sobre los aciertos, areas de oportunidad y relacién del ejercicio con
el patrimonio turistico universal.

RESULTADOS ESPERADQOS

Al finalizar la practica, se espera que el estudiante:

1. Identifique correctamente la ubicacién geogréfica de los paises del continente
americano en un mapa interactivo, reconociendo al menos el 90% de los territorios
sefialados.

2. Asocie correctamente cada pais con su capital y su bandera nacional, demostrando
familiaridad con los elementos visuales y simbdélicos del espacio geopolitico americano.

3. Reconozca los principales rios y montafias del continente, localizandolos con precision
en el entorno digital.

4. Complete de forma precisa la hoja de trabajo, registrando los nombres de paises,
capitales, banderas, rios y montafias.

5. Demuestre habilidad en el uso de herramientas digitales (Seterra y/o GeoExpert),
resolviendo las actividades con autonomia, eficacia y actitud participativa.
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6. Participe activamente en la retroalimentacion final, compartiendo hallazgos, dificultades
y reflexiones sobre la relacion entre geografia y patrimonio turistico.

ANALISIS DE RESULTADOS |

1. ¢Qué patrones geogréficos lograste identificar entre los paises del continente americano?
(Ejemplo: agrupamientos por subregiones, ubicacién de capitales cerca de cuerpos de agua, etc.)

2. ¢Qué capitales o banderas resultaron mas dificiles de identificar? ¢ Por qué crees que fue asi?

3. ¢Como se relacionan los rios y montafias que identificaste con posibles rutas turisticas o zonas
patrimoniales?

4. ¢Qué diferencias observaste entre la geografia politica y la geografia natural del continente?

5. ¢De qué manera crees que este conocimiento geografico puede ayudarte al disefiar productos
turisticos en el futuro?

6. ¢Qué habilidades digitales desarrollaste o reforzaste durante esta practica?

7. ¢Qué informacion te sorprendié o no conocias previamente sobre América y su diversidad
geografica?

8. ¢Como contribuye el uso de herramientas como Seterra o GeoExpert al aprendizaje de
contenidos turisticos?

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

El reconocimiento de la geografia politica y natural del continente americano constituye una base
fundamental para el andlisis del patrimonio turistico universal. La practica permitié al estudiante
aplicar conocimientos tedricos sobre mapas, paises, capitales, rios y montafias mediante
herramientas digitales interactivas, favoreciendo el aprendizaje activo y significativo.

A través de este ejercicio, se fortalecieron competencias relacionadas con la localizacion e
interpretacién espacial, el pensamiento critico y el uso de tecnologias educativas, todas ellas
esenciales para el perfil del profesional en turismo.

En el ambito laboral, este tipo de conocimientos resulta indispensable para disefiar productos
turisticos contextualizados, planear rutas culturales y naturales, orientar al turista con informacién
precisa, y tomar decisiones sustentadas en criterios geograficos. Ademas, favorece la comprension
de factores como el clima, la accesibilidad y la distribucién de recursos patrimoniales, aspectos clave
en la operacion y gestion de destinos.

Finalmente, la practica demuestra como la integracion de plataformas digitales como Seterra o
GeoExpert no solo enriquece la ensefianza de la geografia, sino que también prepara al estudiante
para un entorno profesional dindmico, donde la tecnologia y el conocimiento territorial se articulan
en favor de un turismo mas informado, responsable e inclusivo.
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ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS |

Reto geogréfico por equipos

Cada equipo selecciona una subregion del continente americano (América del Norte, Central, del
Sur o el Caribe) y elabora un mapa interactivo o fisico con:

o Paisesy capitales
e Banderas
e Principales rios y montafas
e Atractivos patrimoniales reconocidos por la UNESCO
Al final, exponen su trabajo ante el grupo en formato digital o impreso.

Trivia turistica
Los estudiantes crean una trivia en formato digital (Kahoot, Genially, Mentimeter o PowerPoint) con

preguntas sobre paises, capitales, banderas, rios, montafias y atractivos patrimoniales del
continente americano. La trivia se aplica como repaso para todo el grupo.

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE
(&SI Cl « Cumplimiento de la hoja de trabajo (precision en respuestas)
evaluacion o Participacion activa durante la practica

o Uso adecuado de plataformas digitales (Seterra y/o GeoExpert)
¢ Actitud responsable en el manejo del equipo y del espacio

o Reflexion critica en el andlisis de resultados

o Claridad, orden y presentacion del reporte final

Rubricas 0 Sobresaliente Intermedio No aprobado
feee e Criterio (10) Avanzado (9) ®) Basico (7) ©6)
cotejo  para Identifica .
o Identifica Reconoce .
valorar e .. correctamente Identifica La mayoria de
~ Identificacion . entre 75% menos del
desempefio o mas del 95% de correctamente las respuestas
geogréfica . y 84% con 75%, con .
. paises, entre 85% y son incorrectas
precisa . . pocos errores .
capitales, riosy 94% o incompletas
= errores notables
montanas
Usa Seterra y/o Dificultades .
Navega Cumple la No utiliza
Uso de GeoExpert con frecuentes
. adecuadamente tarea con . adecuadamente
plataformas autonomia, o en el manejo
. N . con minimas apoyo las plataformas
digitales eficiencia y sin . 0 S
correcciones moderado .. 0no participa
errores navegacion
Partm_pa Participa Participa I_Dartlmpamon No colabora,
- .. proactivamente, . de manera limitada y .
Participacién activamente y . interrumpe o
colabora, aceptable, actitud

presenta actitud
negativa

y actitud cumple con las

respeta normas NOMMAs pero sin pasiva o
y apoya a otros iniciativa  dispersa
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Reflexiona
criticamente,
Analisis de  con argumentos
resultados  solidosy
vinculacion al
turismo

Presenta un
informe
completo,
Reporte de  estructurado,
practica sin errores y
con
aportaciones
personales

Presenta Reflexiona
reflexiones con apoyo
claras, con docente o
razonamiento  de manera
I6gico parcial

El reporte
Presenta un P
. cumple con
informe claro, ;.

lo basico,
con detalles

pero con
relevantes y

g errores de

minimos errores

forma

Respuestas
superficiales

incompletas

Entrega
incompleta o
con errores
importantes

No reflexiona o
presenta
respuestas
irrelevantes o
copiadas

No entrega o el
trabajo no
cumple con los
requisitos
minimos

Heli ISl Contenido del reporte:

reporte
practicas

de
* Objetivo de la préactica

« Resultados obtenidos

o Reflexion personal

patrimonio.
e Conclusién

Redaccion breve del propdsito de la actividad.
e Resumen de actividades realizadas
Describir los pasos principales, plataformas utilizadas, ejercicios realizados.

Sintesis del valor de la préactica en su formacién profesional.

Listado de paises, capitales, rios y montafias identificados correctamente. Puede
incluir capturas de pantalla si se realiza digitalmente.

Qué aprendid, qué dificultades tuvo, cémo se relaciona con el turismo y el
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NOMBRE DE LA PRACTICA Dramatizacion de los paises de América con mayor
demanda turistica

Dramatizar los elementos representativos de los paises de
Ameérica con mayor demanda turistica, para comunicar su
identidad cultural y patrimonial de forma atractiva, a partir
(ofe]Y/ == =\[elV:Wn] RW-N=I27Xoa s [V W de una representacion grupal creativa e informada, en el
contexto de un laboratorio educativo de simulacién
turistica, fortaleciendo la expresion oral, la colaboracion y
la sensibilidad intercultural.

FUNDAMENTO TEORICO |

La representacion escénica de destinos turisticos permite una apropiacion vivencial de los
contenidos geograficos, culturales y patrimoniales. Esta técnica activa la memoria emocional,
promueve el aprendizaje colaborativo y estimula la creatividad al incorporar recursos como
vestimenta, musica, gastronomia, banderas e idioma. A través de la dramatizacion, el estudiante
investiga y comunica las caracteristicas identitarias de un pais, reforzando no solo el conocimiento
de sus elementos fisicos y simbdlicos, sino también habilidades transversales como la comunicacion,
el liderazgo y la expresion escénica. Esta estrategia se alinea con el enfoque por competencias del
modelo educativo institucional y fortalece el pensamiento intercultural, esencial para el ejercicio
profesional en turismo.

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS |

Elemento Cantidad Especificaciones

Dispositivo con acceso a Para investigacion y descarga de informacién
internet relevante

Indicaciones del pais, rubros a investigar y criterios de
presentacion

1 por equipo

Hoja de guia de trabajo 1 por equipo

Material escénico/de Variable Vestimenta, imagenes, bandera impresa, alimentos,
ambientacién (opcional) musica, objetos tipicos

Proyector (uso docente o 1 Para presentacion multimedia complementaria
equipos) (opcional)

Espacio amplio para Aula o laboratorio con espacio suficiente para
dramatizacion presentaciones grupales
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PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA

e Asignhacion de pais: El docente asigna a cada equipo un pais del continente americano que
se distingue por su demanda turistica.

e Trabajo de investigacion: Cada equipo investiga los siguientes aspectos:

o Nombre oficial del pais

Capital

Moneda

Idioma oficial

Bandera

Marca turistica

Atractivos turisticos de mayor importancia (patrimoniales, naturales, culturales).

Gastronomia, vestimenta, musica tradicional.

o Documentos necesarios para el ingreso al pais.

o Disefio de la dramatizacién: Los equipos preparan una presentacion creativa en formato
libre (dramatizacién, sketch, entrevista simulada, rueda de prensa turistica, embajada
cultural, etc.), incorporando elementos visuales, sonoros o representativos que comuniquen
la identidad del pais.

e Presentacion ante el grupo: Cada equipo representa su pais ante el grupo, cuidando
aspectos como la expresion verbal, la contextualizacién cultural y el respeto intercultural.

e Retroalimentacién: El docente y los compafieros valoran la presentacion en funcién de los
criterios establecidos y promueven una reflexion conjunta sobre la diversidad cultural, el

turismo responsable y la apropiacion del patrimonio.

o O O 0O O O O

RESULTADOS ESPERADQOS

Al finalizar la préactica, se espera que el estudiante:

Reconozca los elementos identitarios del pais representado.
Comunique clara, creativa y respetuosa de la informacion turistica.
Participe activa y colaborativa durante todo el proceso.

Integre recursos simbdlicos o escénicos que fortalezcan la presentacion.
Relacione la identidad nacional y su potencial turistico.

gL

ANALISIS DE RESULTADOS

1. ¢Qué elementos culturales del pais representado te parecieron mas significativos para su
posicionamiento turistico?

2. ¢Qué retos enfrentaste al investigar o representar otro pais?

3. ¢Como influyen la cultura, la geografia y el patrimonio en la imagen turistica de un destino?

4. ¢Qué aprendiste sobre la importancia de la empatia cultural en el turismo?




'\-\.“'\-\. "\-\.H "'\-.\,"c\:.g‘-b' ':""\-:\:

SONORA JUES

OPORTUNIDADES Universidad Estatal de Sonora

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

Esta practica permite al estudiante reconocer, valorar y comunicar la riqueza cultural y patrimonial
de los paises del continente americano desde un enfoque experiencial y creativo. La dramatizacién
fortalece no solo el conocimiento geografico y cultural, sino también habilidades sociales y
profesionales clave para el ejercicio turistico: la comunicacion efectiva, la empatia, el trabajo en
equipo y el pensamiento intercultural. Esta vivencia pedagogica contribuye a formar profesionales
capaces de promover destinos con sensibilidad, respeto y compromiso social.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Galeria Turistica Creativa

Los equipos disefian un cartel, infografia o collage digital con los elementos clave de su pais:
gastronomia, sitios emblematicos, banderas, frases tipicas, etc. Pueden usarse herramientas como
Canva, Genially o incluso fisico para exponer en el aula.

Trivia Continental

Disefiar en conjunto una trivia interactiva (Kahoot, Mentimeter o similar) con preguntas sobre los
paises representados. Los estudiantes deben basarse en lo aprendido durante las dramatizaciones.

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

(OGN o Investigacion precisa de los elementos culturales, geograficos y turisticos del pais.
evaluacion o Creatividad y claridad en la dramatizacion.

e Uso correcto de elementos visuales, sonoros o simbolicos.

o Participaciéon activa de todos los integrantes del equipo.

e Respeto y sensibilidad intercultural.

e Presentacion oral clara, estructurada y con dominio del tema.

e Organizacion y trabajo colaborativo.

e Entrega del reporte de practica con reflexion personal.

Rubricas o Sobresaliente Intermedio No aprobado
feee = Criterio (10) Avanzado (9) ) Bésico (7) 6)
cotejo para Informacion o Informacion o -
I . . . Informacién - Informacion Informacion
valorar Investigacion amplia, : suficiente - .
e del pais recisa claray bien ero limitada o incorrecta o
P P P Y estructurada. " incompleta. inexistente.
profunda. general.
.. Presentacion Presentacién
Presentacion . . -
L . claray con funcional Poca creatividad Presentacion
Creatividad y original, :
L A algunos con pocos o recursos mal desorganizada,
expresion dindmica e . . L
recursos recursos integrados. sin creatividad.

innovadora. . .
creativos. expresivos.
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reporte  de
practicas

Usa Usa
elementos Usa algunos  recursos con . .
Uso de . ) Uso minimo o  No se integran
visuales, recursos fines
recursos ; . forzado de elementos
musicalesy  relevantes decorativos
culturales L recursos. culturales.
simbolicos correctamente. 0 poco
relevantes. claros.
Todos . e
e La mayoria Participacion S No hay
. participan . . Participacion RS
Trabajo en : participa de desigual L coordinacién o
X activamente limitada o o
equipo forma entre los : solo participa
con roles ' ; desorganizada.
- coordinada. miembros. una persona.
definidos.
Muestra . Uso de
. Manejo . Falta de
profundo Comunica con . estereotipos o
Respeto - neutro o sin : respeto o
. respeto por la sensibilidady . L expresiones o
intercultural . intencion representacion
cultura cuidado. . poco .
ofensiva. : ofensiva.
representada. apropiadas.
. Clara, con Cumple pero ... .
.. Fluida, segura . pie p Dificultades para Incomprensible
Presentacion . seguridady  con titubeos o
y bien expresarse o 0 no participa
oral buenos o falta de o
estructurada. . desorganizacion. oralmente.
tiempos. estructura.
Completo Parcial, con
pieto, Completo, con ' No entregado
Entrega del reflexivoy - errores de  Incompleto o : .
; minimos o0 sin calidad
reporte bien forma o poco elaborado. .
errores. minima.
presentado. fondo.

HEICEMecE Contenido del reporte:

e Objetivo de la préactica
Redaccién breve del propésito de la actividad.

e Resumen de la investigacién
Incluir: Nombre oficial, capital, bandera, idioma, moneda, principales rios,
montafias o regiones geogréficas, atractivos turisticos y culturales destacados,
elementos culturales usados en la representacion.

e Descripcién de la dramatizaciéon
Explicar el formato elegido (obra, sketch, simulacion, etc.), la organizacion del
equipo y los recursos empleados.

« Reflexion personal
¢, Qué aprendiste del pais? ¢ Qué habilidades pusiste en practica? ¢ Qué retos
enfrentaste?

e Conclusién
Relaciona la actividad con el campo profesional del turismo.
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NOMBRE DE LA PRACTICA Video promocional del patrimonio turistico de América
Producir un video promocional digital sobre el patrimonio
turistico de un pais o region de América asignado por el
docente, con el propésito de comunicar su identidad
cultural y atractivos turisticos de manera persuasiva y
creativa, mediante el trabajo colaborativo y el uso de
herramientas tecnolégicas basicas, en el contexto de un
laboratorio educativo, fortaleciendo la competencia digital,
la comunicacion visual y el pensamiento creativo.

FUNDAMENTO TEORICO |

En la actualidad, el video es uno de los recursos mas eficaces para la promocién turistica. Su
capacidad para integrar imagen, sonido, texto y emocién lo convierte en una herramienta clave para
comunicar el valor del patrimonio cultural y natural. Esta practica permite al estudiante aplicar
conocimientos sobre los principales destinos turisticos de América, seleccionar estratégicamente
elementos representativos e interpretar su significado desde una vision profesional. A través del uso
de tecnologia accesible, los estudiantes desarrollan habilidades creativas, comunicativas y técnicas
alineadas con las demandas del marketing turistico contemporaneo.

COMPETENCIA DE LA PRACTICA

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS

Elemento Cantidad Especificaciones
Dispositivo con acceso a 1 por equino Para busqueda de informacién y edicién del
internet por-equip video
Herramientas de edicién . CapCut, Canva Video, Clipchamp, PowerPoint,
- Variable
béasica InShot, etc.
Repositorio de recursos , . Bancos de imagenes libres (Unsplash, Pexels,
. Segun necesidad . )
visuales Pixabay), propios
Audio o0 musica libre de . Musica cultural o ambiental representativa del
Opcional p !
derechos pais/ region
Plantilla de guion y 1 por equipo Para estructurar el contenido del video
storyboard




m RN H:;“
SONORA JUES

OPORTUNIDADES Universidad Estatal de Sonora

PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA

e Asignacion de pais o region: El docente asigna a cada equipo un pais o region de América
con atractivo turistico sobresaliente.

e Investigacion de contenidos: Cada equipo investiga e identifica los elementos que debe
incluir en el video:

o Atractivos turisticos (Patrimonio natural, cultural o histérico-monumental).
o Gastronomia, vestimenta, muasica tradicional, tradiciones.
o Imagen institucional (bandera, nombre oficial, idioma, etc.)

e Planeacion del video (guion/narrativa): Los estudiantes organizan el contenido, determinan
el enfoque narrativo y seleccionan recursos visuales y sonoros que reforzardn el mensaje
turistico.

e Produccién y edicién del video: Usan una plataforma de edicién simple para montar
imagenes, textos, masica y narracion (opcional). La duracién recomendada es entre 1:30y 3
minutos.

e Pitch profesional de su video al grupo: Cada equipo presenta su video como si estuviera
vendiendo una propuesta a una Secretaria de Turismo o touroperador. Incluyen justificacion
del enfoque creativo, publico meta y como su propuesta aporta valor al destino. Se realiza
retroalimentacién grupal y del docente sobre aspectos visuales, técnicos y de contenido.

RESULTADOS ESPERADOS

Al finalizar la practica, se espera:

Video bien estructurado, atractivo, informativo y persuasivo.

Contenido relevante, verificado y alineado al perfil turistico del pais o region.
Integracion coherente de recursos visuales y auditivos.

Participacién activa de todos los miembros del equipo.

Capacidad para comunicar el patrimonio turistico de manera profesional.

AN N

ANALISIS DE RESULTADOS

¢, Qué decisiones creativas tomaron para que su video fuera original y efectivo?
¢, Qué aspectos del pais o region buscaron destacar y por qué?

¢, Qué habilidades técnicas y comunicativas aplicaron o aprendieron?

¢, Como puede utilizarse un video como este en la promocién real de un destino?

B wn e

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

Esta practica permite al estudiante aplicar conocimientos geograficos y culturales en un producto
digital concreto, fortaleciendo su capacidad para comunicar experiencias turisticas y promover el
valor del patrimonio. El uso de recursos visuales estimula la creatividad, la innovacion y el
pensamiento estratégico, competencias fundamentales en el disefio de campafas turisticas en
contextos profesionales reales.
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ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS |

Mini campafa en redes sociales

Los equipos adaptan su video en formato corto (reel, historia o TikTok) y redactan un copy
persuasivo con hashtags y emojis para promover el destino. Simulan su publicacién como parte de
una campafa real de marketing turistico.

Andlisis comparativo de videos reales
El docente proyecta ejemplos reales de videos promocionales (de Visit México, Marca Perq,

Argentina Travel, etc.) y se hace una lluvia de ideas para identificar recursos persuasivos y
elementos visuales profesionales que inspiren futuros proyectos.

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

OISl « Contenido informativo: Exactitud y profundidad del contenido turistico y

evaluacion patrimonial del pais o regién representado.

o Narrativa y estructura: Coherencia en el mensaje, claridad en la secuencia del
video y manejo adecuado de introduccion, desarrollo y cierre.

o Creatividad e innovacién: Originalidad en el enfoque, uso de recursos visuales y
sonoros atractivos.

e Dominio de herramientas digitales: Uso eficaz de herramientas de edicién y
recursos audiovisuales.

o Trabajo en equipo: Coordinacion y participacion equitativa de los integrantes.

e Presentacién del producto: Calidad técnica del video, duracién, estética visual y
cuidado del detalle.

e Sensibilidad intercultural: Representacion respetuosa y adecuada del pais o
region.

e Entregadereporte de practica: Reflexion escrita, estructura, redaccion y relacion
con el campo profesional.

Rubricas o o Sobresaliente Intermedio L No aprobado

feee e Criterio (10) Avanzado (9) ®) Bésico (7) ©6)

cotejo ara

J P . Muy completo, Claro y bien Aceptable, Superficial o Erréneo o

VELEIE Contenido  riguroso y documentado. °" algunos limitado irrelevante

desemperio pertinente. " vacios. ' :
Narrativa y Muy clara, Bien . Con algunas Desorganizada Sin estructura

coherente y organizada y fallas de o

estructura o confusa. definida.

cautivadora. comprensible. orden.

Altamente . Adecuada, Escasa o poco
o g Creativa y
Creatividad original y : con poca conectada al
. funcional. . ot )
atractiva. innovacion. contenido.

Ausente o
copiada.
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Dominio total Buen manejo - Deficiente o
Uso de . Uso basico No hubo uso o
. de edicion y con leves o con fallos IR
herramientas o limitado. P edicién visible.
recursos. errores. técnicos.
S Poca A
. Participacion L L L Desorganizacion
Trabajo en ” Coordinacion Participacion colaboracion o X
X equilibrada y X ; o dependencia
equipo . adecuada. desigual. liderazgo .
activa. de un miembro.
forzado.
. Buena
Presentacién Ggﬁz;agiad?tiva presentacion égr?petra:glr%s Baja calidad  Pobremente
del video con detalles =~ . visual/auditiva. presentado.
y estética. técnicos.
menores.
Respeto Representacion Cuidadosa y Neutra, sin Pocq . Inapropiada u
éticay sin sensibilidad .
cultural . contexto. ofensiva.
sensible. estereotipos. cultural.
Reporte de englri)é'vo’ bien Estructurado Cumple con Incompletoo No entregado o
practica y y coherente. lo basico.  poco reflexivo. irrelevante.
completo.

Heli IS [ Contenido del reporte:
reporte de
practicas » Objetivo de la préactica
Redactar en maximo 3 lineas el propdsito del video promocional.
e Proceso de produccién
Describir brevemente cdmo se organizé el equipo, qué herramientas se usaron,
qué tipo de informacién se incluy6 y como estructuraron el video.
¢ Justificacion del enfoque
¢ Por qué eligieron ese tipo de presentacion, imagenes, masica, narrativa? ¢A
qué publico va dirigido?
¢ Dificultades y aprendizaje
Mencionar los principales retos enfrentados y las habilidades desarrolladas
durante la actividad.
e Conclusién y vinculacion profesional
Explicar cémo esta practica se relaciona con el trabajo en promocion turistica y
qué aporta al perfil del egresado.
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NOMBRE DE LA PRACTICA Presentacion multimedia de las caracteristicas
geograficas de Europa

Elaborar una presentacion multimedia sobre las
generalidades geograficas del continente europeo, para
identificar y comunicar sus caracteristicas fisicas,
ecoldgicas y territoriales mas relevantes, a través del
trabajo colaborativo, la busqueda documental y el uso de
recursos digitales confiables, en el contexto de un
laboratorio educativo, fortaleciendo la comunicacioén visual,
el pensamiento critico y el uso ético de la informacion.

FUNDAMENTO TEORICO

El conocimiento de la geografia fisica y ecoldgica de los continentes es fundamental para entender
la distribucion de recursos, ecosistemas, rutas turisticas y patrimonio natural. Europa, como uno de
los principales destinos turisticos del mundo, presenta una gran diversidad geogréfica y biolégica.
Esta practica fomenta en los estudiantes el desarrollo de habilidades para la investigacion, sintesis
y representacion gréfica de informacion clave sobre el continente, aplicando herramientas digitales
y trabajo colaborativo como parte de su formacion integral en turismo.

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS |

COMPETENCIA DE LA PRACTICA

Elemento Cantidad Especificaciones
Computadora o laptop 1 por equipo Con acceso a internet y software de presentacion
Herr_amle_nta Variable PowerPoint, Canva, Genially, Google Slides, etc.
multimedia
_Fuentes pI'e Al menos 3 EnC|_cIoped|as digitales, sitios oficiales, articulos
informacién confiables
Plantilla de 1 por equipo

Para guiar la estructura y los temas requeridos

presentacion (opcional)

PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA |

e Organizacion de equipos y asignacion de paises o regiones: El docente asigna a cada
equipo un pais o region de Europa.
e Busqueda de informacion: Se realiza una blsqueda previa en fuentes confiables sobre:
o Descripcion general del continente (ubicacion, extension, clima)
o Principales sistemas montafiosos, sierras, llanuras.
o Rios, lagos, costas, mares interiores
o Floray fauna representativa de distintas regiones

o Disefio de la presentacion multimedia: El equipo elige una herramienta digital y estructura
Su presentacion con recursos visuales, mapas, fotografias y texto claro.

e Presentacion grupal y retroalimentacion: Cada equipo expone al grupo su trabajo. El
docente promueve preguntas, reflexiones y comentarios constructivos.
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RESULTADOS ESPERADOS

Al finalizar la practica, se espera:

Presentacion digital clara, estructurada y visualmente atractiva.

Comprension profunda de los aspectos geogréaficos y ecoldgicos del continente europeo.
Participacién activa en el equipo y dominio del tema durante la exposicién.

Desarrollo de habilidades de investigacion documental y sintesis.

PoObhPE

ANALISIS DE RESULTADOS |

¢, Qué descubrimientos nuevos hicieron sobre la geografia europea?

¢, Qué herramientas digitales les resultaron mas Utiles para la presentacion?

¢ Como puede aplicarse esta informacién en el disefio de productos o rutas turisticas?
¢, Qué aprendieron del trabajo colaborativo?

rwnpE

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

El conocimiento de las generalidades geograficas y ecolégicas de Europa permite al futuro
profesional del turismo comprender mejor los factores que influyen en la planificacién, promocion y
gestion de destinos internacionales. Esta practica fortalece habilidades para la comunicacién
efectiva, el andlisis territorial y la investigacion aplicada, esenciales para disefiar experiencias
turisticas informadas, responsables y atractivas.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Mapa interactivo colaborativo

Cada equipo contribuye a un mapa digital (usando herramientas como Google My Maps o Genially)
donde sefalan montafias, rios, regiones naturales o puntos turisticos clave del continente europeo,
afiadiendo descripciones breves.

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

oMM »« Contenido geogréafico y tematico: Precision y profundidad de la informacion sobre

evaluacion Europa (geografia, flora/fauna, hidrografia, orografia).

e Estructura de la presentacion: Claridad, organizacion y secuencia l6gica de los
temas presentados.

e Uso de recursos digitales: Aplicacién efectiva y creativa de herramientas de
presentacion multimedia.

o Trabajo colaborativo: Nivel de participacion y coordinacion entre los miembros del
equipo.

e Comunicacién y exposicién oral: Claridad, dominio del tema, lenguaje técnico y
expresion verbal.

e Pertinencia de fuentes: Uso de informacion confiable, actualizada y correctamente
citada.
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o Entregadereporte de préactica: Reflexion escrita, redaccion, coherencia y relacion
con el aprendizaje profesional.

Rubricas o N Sobresaliente Avanzado No aprobado

listas de Criterio (10) ©) Intermedio (8) Basico (7) 6)

cotejo para _

vanJrar P Contenido Srizrgiglsy Claroy Correcto pero Incompletoo  Erréneo o

desempefio tematico profundo. detallado. parcial. superficial. irrelevante.
Estructuray c’\;lru}aflr?ilze;da Clara con Comprensible, Confusa o poco Cadtica o sin
secuencia flu?da Y levesfallos. con desorden. I6gica. secuencia.
Uso de Creativo, Bien Adecuado _— -

. X . Limitado o Deficiente o no
herramientas profesionaly ejecutado, pero poco repetitivo utilizado
digitales funcional. atractivo. innovador. P ' '

Excelente

Trabajo en Participacion Participacion Coordinacion  Trabajo

coordinacién y

equipo - equilibrada. desigual. limitada. individualizado.
colaboracion.
g Clara, segura 'y Buena o L . L
Exposicidon con excelente  expresion y Presentacion Timida o _ Slr_1 preparacion
oral o o aceptable. desorganizada. evidente.
dominio. dominio.
Variadas Escasa
Fuentes de : ’ Suficientes y Pocas o mal variedad o .
. C confiables y . : No utilizadas.
informacion - . pertinentes. citadas. poco
bien citadas. .
confiables.
Profundo,
Reporte de  reflexivo y bien Coherente y Cumple lo Incompleto o No entregado o
practica redactado. completo. béasico. superficial. sin relevancia.
Formatos Contenido del reporte:
de reporte
de « Objetivo de la practica
practicas Describir en maximo 3 lineas qué se pretendia lograr con la actividad.

e Resumen de la presentacion
Explicar brevemente qué contenidos abordaron (geografia, hidrografia, flora/fauna,
orografia) y cémo los organizaron en la presentacion.

e Herramientas utilizadas
Menciona las plataformas, recursos digitales o creativos que utilizaron para
disefiar y exponer.

e Dificultades enfrentadas y cémo las resolvieron:
Mencionar los retos técnicos, organizativos o conceptuales a los que se
enfrentaron y como los superaron.

e Conclusién
Describir como esta practica contribuye a tu formacién como profesional del
turismo.
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NOMBRE DE LA PRACTICA Campairia de promocion turistica para redes sociales de
Europa

Diseflar una campafia de promocién digital para redes
sociales sobre el patrimonio turistico de un pais o region
europea, con el proposito de posicionarlo como destino
atractivo para publicos especificos, mediante la
investigacion tematica, el trabajo colaborativo y el uso
creativo de plataformas digitales, en un entorno virtual-
laboratorio, fortaleciendo la innovacién, la comunicaciéon
visual y la competencia digital.

FUNDAMENTO TEORICO

El marketing turistico digital permite conectar a los destinos con sus potenciales visitantes de manera
rapida, atractiva y emocional. En especial, las redes sociales se han consolidado como plataformas
clave para promocionar lugares, tradiciones y experiencias Unicas. Esta practica se enfoca en
desarrollar la capacidad del estudiante para traducir contenidos turisticos relevantes en formatos
adecuados para redes sociales, utilizando estrategias visuales, segmentacion de publicos,
copywriting turistico y narrativas digitales alineadas a las tendencias del sector.

COMPETENCIA DE LA PRACTICA

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS |

Elemento Cantidad Especificaciones
Computadora con internet 1 por equipo Para investigacion y disefio digital
1 0 mas por Canva, Genially, PowerPoint, Instagram/Facebook

Herramientas digitales : .
equipo simulados

Bancos de imagenes
libres

Documentos de
investigacion

PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA |

Andlisis de ejemplos reales de campafias turisticas en redes sociales.

o Definicion del objetivo de campafia: ¢ qué destino? ¢ qué tipo de turismo? ¢a qué publico?

o Eleccion de formato: carrusel, reels, historias, publicaciones tematicas, etc.

o Disefio de contenido gréfico y textual (imagenes, slogans, hashtags, emojis, colores).

e Estructuracion de la campafia en 3 a 5 publicaciones simuladas (con plantillas o
simuladores).

e Presentacion ante el grupo: cada equipo explica su propuesta como si se la presentara a una
agencia de promocioén turistica.

Acceso sugerido Unsplash, Pexels, Pixabay

Sitios oficiales (VisitEurope, UNESCO, ministerios,

Segun necesidad etc.)

RESULTADOS ESPERADQOS |

Al finalizar la practica, se espera:

1. Campafa estructurada con objetivos claros y formatos adecuados.
2. Contenidos visuales y textuales atractivos y coherentes.
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3. Aplicacion profesional de herramientas de disefio y comunicacion turistica.
4. Presentacion efectiva y argumentada de la propuesta.

ANALISIS DE RESULTADOS

¢, Qué elementos del destino seleccionaron para comunicar y por qué?

¢, Como definieron a su publico meta y qué tono usaron para comunicar?

¢, Qué herramientas digitales aprendieron a usar o fortalecieron?

¢, Qué ventajas ofrece una campafa en redes frente a otros medios turisticos tradicionales?

hwne

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

Esta practica permite que los estudiantes apliquen conocimientos culturales y turisticos en un
contexto real de comunicacion digital. Al disefiar campafias orientadas a redes sociales, desarrollan
habilidades necesarias para promover destinos, generar contenido con intencién estratégica, y
adaptarse a las exigencias del turismo contemporaneo. A su vez, se estimula el pensamiento
creativo, la toma de decisiones informadas y el liderazgo colaborativo, esenciales en el campo de la
promocion turistica.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Andlisis de campafias reales

Selecciona campafas reales en Instagram, Facebook o YouTube de organismos como Visit
Europe, Spain Tourism, France.fr, etc. El producto final es una ficha comparativa. Los equipos
analizan:

e Mensaje central
e Uso de recursos visuales y textuales
e Hashtags y lenguaje emocional

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

OGN « Contenido turistico: Informacion relevante del pais/region.

evaluacion e Creatividad e innovacién: Originalidad en el concepto, uso visual y narrativo de
la campana.

e Uso de herramientas digitales: Aplicacion efectiva de software de disefio, edicion
y simulacion de redes sociales.

o Estrategia de redes sociales: Claridad en objetivos, eleccion de formatos (reel,
carrusel, historia), hashtags y copy.

e Presentacion y justificacion de la campafia: Claridad al explicar la I6gica
creativa, estilo y enfoque.

e Trabajo colaborativo: Equidad en la participacion y cumplimiento de
responsabilidades grupales.
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Rubricas 0

de
para

listas
cotejo
valorar
desempefio

Formatos de

reporte de

practicas

f
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Criterio

Contenido
turistico

Segmentacioén
del pablico

Creatividad

Uso de
herramientas
digitales

Estrategia de
redes sociales

Presentacion
y justificacién

Trabajo
colaborativo

Reporte de
practica

Sobresaliente
(10)
Preciso,
completo,
culturalmente
rico.
Muy bien
definido,
coherente con
el mensaje.

Concepto
original,
visualmente
impactante.

Dominio
excelente de
herramientas.

Claramente
planificada,
efectivay
coherente.

Profesional,
claray bien
argumentada.

Equilibrado,
con excelente
coordinacion.
Reflexivo,
profundo, bien
redactado.

Avanzado (9)

Claro y bien
seleccionado.

Publico
identificado
con leve
imprecision.

Buena idea,
atractivo
visual.

Buen uso con
algunos
errores
menores.

Adecuada,
con légica en
el formato.

Coherente y
comprensible.

Participacion
distribuida.
Completo y
bien
presentado.

Intermedio

(8)

Aceptable
con detalles
faltantes.

Poco claro o
no bien
vinculado.

Correcto
pero poco
innovador.

Uso funcional
pero basico.

Parcial, poco
estructurada.

Basica, poco
articulada.

Participacion
irregular.

Cumple con
lo basico.

Basico (7)

Superficial o
genérico.

Poco
congruente
con el
contenido.

Poco
llamativo o
repetitivo.

Uso limitado
0 poco
profesional.

Confusa o
incompleta.

Débil o mal

estructurada.

Poca
colaboracion
visible.

Incompleto o
superficial.

No aprobado

(6)

Incorrecto o
irrelevante.

Ausente o
erréneo.

Sin creatividad
ni
diferenciacion.

Mal manejo o
sin uso.

No hay
estrategia
identificable.

No se
presenta o no
se comprende.

Falta total de
integracion.

No entregado
o irrelevante.

Contenido del reporte:

* Objetivo de la campafia
Describe qué buscaban lograr con la campafia y qué mensaje se quiso

transmitir.

e Proceso de desarrollo

¢ Explica cdmo se organiz6 el equipo, qué herramientas usaron y cémo decidieron
el formato de la campafia.

« Justificacién creativa
Describe por qué eligieron esos colores, tipografia, estilo grafico, hashtags,
slogans, etc., y como se relacionan con el publico meta y el destino.

e Dificultades y soluciones

Sefala los principales retos enfrentados (tecnolégicos, comunicativos, de
contenido) y como los resolvieron.

e Conclusién y aprendizaje profesional
Relaciona la experiencia con tu formacion como futuro(a) promotor(a) turistico,
destacando aprendizajes Utiles y competencias fortalecidas.
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NOMBRE DE LA PRACTICA Blog sobre los continentes de Africa, Asia y Oceania
Elaborar un blog informativo sobre los continentes de
Africa, Asia y Oceania, con el objetivo de analizar y
comunicar sus caracteristicas geograficas, culturales y
turisticas, a partir de una investigacion documental, trabajo
colaborativo y uso de herramientas digitales, en el contexto
de un laboratorio educativo, fortaleciendo habilidades de
redaccioén, sintesis de informacién, uso ético de fuentes y
comunicacion intercultural.

FUNDAMENTO TEORICO |

El turismo internacional requiere el dominio de conocimientos geograficos y culturales globales. La
comprension de los continentes desde una perspectiva territorial, ecologica y sociocultural permite
disefiar productos turisticos informados, responsables y atractivos. Esta practica integra elementos
del andlisis espacial y cultural con competencias digitales, promoviendo el pensamiento critico, la
comunicacion estructurada y el uso estratégico de medios digitales como el blog, una herramienta
contemporanea de difusion turistica y educativa.

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS |

Recurso Cantidad Detalles

Para redaccion, edicion e
investigacion

COMPETENCIA DE LA PRACTICA

Computadora con acceso a internet 1 por equipo

Plataforma de blogs (Blogspot, Wi,

WordPress, Google Sites) 1 por equipo Gratuita

Al menos 3 por Enciclopedias, portales oficiales de
continente turismo, UNESCO, etc.

De Pexels, Unsplash, Wikimedia
Commons, etc.

Fuentes confiables de informacion

Imagenes libres de derechos Varias

PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA

e Formacién de equipos y asignacion de continentes.
e Investigaciéon documental guiada.
o Ubicacién geogréfica, clima y ecosistemas.
o Floray fauna predominante.
o Orografia e hidrografia principales.
o Atractivos turisticos relevantes.
o Aspectos culturales: religién, gastronomia, idioma, costumbres.
e Estructuracion del blog.
o Disefio de portada, menu de navegacion y secciones teméaticas.
o Redaccion de entradas claras, con imagenes, mapas o infografias.
o Uso de lenguaje técnico, ético y atractivo para lectores turisticos.
e Revision por parte del docente y retroalimentacion grupal: Se analiza contenido, estructura,
ortografia, originalidad y pertinencia.
e Publicacién y/o presentacion del blog.
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RESULTADOS ESPERADOS |

Al finalizar la préctica, se espera:

Blog digital funcional, visualmente atractivo y bien estructurado.

Uso ético de informacién e imagenes.

Participacién activa de todos los integrantes.

Reflexion profesional sobre el valor de estos continentes en el turismo global.

bR

ANALISIS DE RESULTADOS

¢ Qué desafios enfrentaron al integrar informacion diversa y extensa?

¢, Qué aprendieron sobre estos continentes que antes no conocian?

¢, Qué caracteristicas culturales o geograficas impactan mas en el turismo?

¢, Como aplicarias esta informacién al disefiar productos turisticos o experiencias?

hrwnpe

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES |

La creacion de un blog turistico basado en investigacion geogréfica y cultural permite fortalecer la
capacidad del estudiante para comunicar eficazmente contenidos turisticos en formatos digitales.
Esta practica potencia el pensamiento estratégico, la sensibilidad intercultural y la habilidad para
integrar conocimientos multidisciplinarios, lo que resulta fundamental para el disefio de estrategias
de promocién turistica y experiencias responsables en mercados globales.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Podcast

Grabar un micro podcast (2-3 min) sobre un tema destacado del continente: una celebracién
tradicional, una ruta turistica poco conocida, un parque natural emblematico, etc.

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

OGN « Calidad del contenido: Precision, profundidad y coherencia de la informacion

evaluacion presentada sobre cada continente.

e Organizacion del blog: Estructura clara, navegacioén intuitiva, distribucion visual
efectiva.

e Integracion de aspectos turisticos y culturales: Inclusion y analisis de atractivos
turisticos, aspectos culturales, flora/fauna, geografia.

e Uso de fuentes confiables y redaccién: Ortografia, redaccion adecuada y uso
ético de la informacion.

o Creatividad y disefio: Disefio atractivo, uso pertinente de imagenes, tipografias,
colores y recursos multimedia.

e Presentacion final: Claridad, dominio del tema y argumentacion durante la
exposicién del blog.
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Rubricas o Criterioc Sobresaliente  Avanzado  Intermedio Basico (7) No aprobado
listas de (10) 9) (8) (6)
cotejo - para Muy completo, Completo Informacion Informacién Informacion
VI Contenido preziso y%ien’ bien P Y suficiente general y incompleta o
desempefio informativo estructurado. redactado. con'algunos superficial. incorrecta.
vacios.
Excelente Bien Correcto
Organizacion estructuray  estructurado 10 DOCO Desordenado o Desorganizado,
del blog navegacion con minimos PO P confuso. dificil de leer.
Lo atractivo.
intuitiva. detalles.
Aspectos Analiza y : Buen. Incluye - Faltan
contextualiza manejoy Superficial o
culturales y . datos clave elementos
P con seleccion de _. s escaso.
turisticos . sin andlisis. clave.
profundidad.  datos.
Sin errores; Minimos Algunos .
L. Varios errores o
Redacciény excelente errores y errores, Mal redactado
e fuentes poco .
fuentes citacion de fuentes fuentes poco . y sin respaldo.
. . pertinentes.
fuentes. confiables.  variadas.
Disefio y Muy at_ract|v0, Atractivoy  Sencillo pero Poco llamativo o Pobre o sin
e profesional y ; . . o
creatividad funcional. correcto. inconsistente. disefio.
coherente.
B Part_|C|paCIon Buena o 3 _  Nose
Colaboracion equitativa y .__ .. Participacion Descoordinacion _ . .
: organizacion . . evidencia
en equipo excelente desigual. evidente. s
S general. colaboracion.
coordinacion.
Clara, segura Aceptable
Presentacion bien » €U Cjara y pero con Poco clara o Desorganizada
final argumentada. coherente. areas de titubeante. 0 ausente.
mejora.
Reflexivo, bien Cumple con Parcial o
Reporte de  redactado, con todos los 0co Incompleto o No entregado o
practica aprendizajes  puntos b superficial. mal realizado.
. profundo.
claros. requeridos.

HeliE ISl Contenido del reporte:
reporte de
practicas « Objetivo de la practica
Describir brevemente qué se pretendia lograr con la creacion del blog.
e Desarrollo de la actividad
Narrar el proceso: seleccion de temas, division del trabajo, herramientas
utilizadas, dificultades enfrentadas, etc.
e Contenido y recursos digitales
Mencionar los apartados creados en el blog, las fuentes utilizadas, imagenes,
mapas u otros recursos multimedia empleados.
e Conclusiones y reflexion
Relacionar la experiencia con la practica profesional en turismo: ¢ Qué
habilidades desarrollaste? ¢ Coémo aplicarias esta practica en tu futuro laboral?
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NOMBRE DE LA PRACTICA Revista digital sobre Africa, Asia y Oceania
Diseilar una revista digital informativa y visualmente
atractiva sobre paises con alta demanda turistica de Africa,
Asia y Oceania, con el objetivo de comunicar sus
caracteristicas clave y requisitos de ingreso, mediante el
uso de herramientas digitales, investigacion confiable y
creatividad visual, en un contexto de trabajo individual y
educativo, fortaleciendo la competencia informacional, el

pensamiento critico y la comunicacion escrita y gréfica.

FUNDAMENTO TEORICO |

La promocion turistica efectiva requiere conocer y presentar de forma estratégica los aspectos clave
de los destinos. La elaboracion de revistas digitales permite aplicar conocimientos geograficos y
culturales, integrar elementos visuales y desarrollar habilidades comunicativas, esenciales para la
formulacion de materiales promocionales turisticos adaptados al perfil del turista internacional.

MATERIALES, EQUIPAMIENTO Y/O REACTIVOS

Recurso Cantidad Detalles

Con acceso a internet y software de edicién
digital

COMPETENCIA DE LA PRACTICA

Computadora o laptop 1 por estudiante

Herramientas de disefio 1 (Canva, Genially,

digital PowerPoint) Para disefar la revista

Péaginas oficiales de turismo, UNESCO,
embajadas, etc.

Imagenes libres de . Pexels, Unsplash, Wikimedia Commons o
Varias o oM
derechos bancos institucionales

PROCEDIMIENTO O METODOLOGIA |

e Seleccion de paises con mayor demanda turistica (al menos uno por continente).
e Investigacién de cada pais, considerando:
o Nombre oficial, capital, idioma, moneda, bandera
o Marca turistica o eslogan de promocion
o Atractivos turisticos principales
o Documentacion necesaria para ingresar (visa, pasaporte, etc.)
e Estructurade larevista:
o Portada creativa.
o Indice de co.
o Uso de lenguaje técnico, ético y atractivo para lectores turisticos.
e Revision por parte del docente y retroalimentacion grupal: Se analiza contenido,
estructura, ortografia, originalidad y pertinencia.
e Publicacién y/o presentacion del blog.

Fuentes confiables Multiples
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RESULTADOS ESPERADOS

Al finalizar la practica, se espera:

Revista digital completa y visualmente atractiva.
Integracion correcta y creativa de la informacion solicitada.
Aplicacién de criterios de disefio y comunicacioén visual.
Evidencia de andlisis e interpretacion de datos turisticos.

PR

ANALISIS DE RESULTADOS

¢, Qué criterios usaste para seleccionar los paises?

¢, Qué elementos culturales o turisticos resultaron mas relevantes?

¢, Qué diferencias observaste entre los requisitos de ingreso?

4 ¢ crees que este tipo de materiales influyen en la decision de viaje de un turista?

wn e

CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

Esta practica fortalece la capacidad del estudiante para comunicar informacion turistica relevante de
forma profesional y atractiva, aplicando criterios de segmentacion, disefio y comunicacion.
Representa una experiencia alineada con el desarrollo de productos digitales, promocion
internacional de destinos y el uso estratégico de herramientas tecnoldgicas en el ambito turistico.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Mapa interactivo de paises incluidos

Disefiar un mapa digital (en Genially, Google Maps o Canva) donde se ubiquen los paises con
vinculos a una vista previa de su revista digital o ficha turistica.

EVALUACION Y EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

Criterios  de Integracion completa y precisa de la informacion solicitada (pais, capital, idioma,
evaluacion bandera, atractivos, requisitos de ingreso, etc.).
o Claridad, redaccion y ortografia del contenido.
o Creatividad y disefio visual atractivo de la revista.
e Uso correcto de herramientas digitales y fuentes confiables.
o Reflexion sobre el proceso y aplicacion profesional del producto.
Rubricas o _ .
; I Sobresaliente Avanzado Intermedio L No
listas de Criterio Bésico (7) aprobado
cotei (10) 9) (8) 6
jo para (6)
valorar Informacién Muy buena Incluye la Informacion Varios
desemperio Contenido  completa, informacién, mayoria de incompleta o elementos
turistico precisay bien leves los elementos P ausentes o
o . general. .
estructurada. omisiones.  requeridos. incorrectos.
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Sin errores; Minimos Algunos Errores
Redacciéon y lenguaje claro, errores no | €rrores que Varios errores y  frecuentes,
ortografia profesional y graves afectan la redaccién débil. lenguaje
atractivo. ’ comprension. inapropiado.
Disefio L
- Presentacion .
Disefio excelente, C C Sin esfuerzo
. ; Disefio claro aceptable con Disefio basicoo .
visual y armonioso, o visual 0 mal
. X y estético. detalles por  desordenado.
creatividad  visualmente . estructurado.
) mejorar.
impactante.
Uso ético de
Algunas .
fuentes Buen uso de Pocas fuentes,  No se citan
Fuentes y ) fuentes poco . .
confiables, recursos ; imagenes no fuentes ni
recursos o - claras o sin ; S
imagenes digitales. citar contextualizadas. imagenes.
pertinentes. '
Entrega
9 L - No se
puntual, Presentacion Presentacion .
Entregay - . s Incompleto o mal presento o
.. presentacion  cumplida con béasica o poco
presentacion . presentado. fuera de
claray calidad. clara. .
: tiempo.
profesional.
Completo, Cumple los  Presenta No
Reporte de P . P L Incompleto o
L reflexivo, bien puntos reflexion - entregado o
practica - L superficial. ;
estructurado.  basicos. limitada. irrelevante.

HeliIeSIe =l Contenido del reporte:

reporte de

practicas « Objetivo de la préactica
Describir brevemente qué se pretendia lograr con la creacion de la revista.

e Descripcion del proceso
Explica como seleccionaste los paises, qué herramientas usaste, c6mo
estructuraste la revista y qué dificultades enfrentaste.

e Contenido del producto
Describe qué paises incluiste y qué elementos turisticos destacaste (moneda,
idioma, marca pais, atractivos, requisitos, etc.).

e Reflexién individual
¢, Qué aprendiste sobre estos destinos? ¢ Qué habilidades desarrollaste? ¢ Como
se relaciona esta actividad con el trabajo en turismo real?
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NORMAS TECNICAS APLICABLES

Con el propésito de garantizar la calidad, ética y pertinencia de las practicas desarrolladas en el
laboratorio de la asignatura Patrimonio Turistico Universal, se consideran como referencia las siguientes
normas técnicas y marcos regulatorios. Estas orientan la elaboracion de productos digitales, la
recopilacién y comunicacién de informacion turistica, y el uso responsable de recursos tecnoldgicos,
alineadndose con el perfil de egreso del programa educativo.

Categoria

Norma/ Marco

Aplicacién en las practicas del
manual

Turismo sostenible y
responsable

NMX-AA-133-SCFI-2013

Promocion ética de destinos turisticos,
alineada con sustentabilidad

Criterios de la OMT y UNESCO
sobre patrimonio

Selecciodn e interpretacion del
patrimonio turistico

Calidad en servicios
turisticos

ISO 14785:2014

Comunicacién clara y estructurada de
atractivos turisticos

Disefio de materiales
digitales

ISO 9241-171:2008

Accesibilidad y usabilidad de productos
digitales (revistas, blogs)

Normas APA 72 edicion

Citacion y uso ético de fuentes e
imagenes

Inclusién y diversidad

NMX-R-025-SCFI-2015

Promocion de enfoques inclusivos en
materiales y lenguaje

Ley General para la Inclusion de
Personas con Discapacidad

Considerar accesibilidad y diversidad
cultural en la comunicacién

Propiedad intelectual

Ley Federal del Derecho de Autor
(México)

Uso legal y responsable de imagenes,
videos y musica

Educacién basada en
competencias

Modelo Educativo UES y
Lineamientos ANUIES

Disefio de practicas alineadas a
competencias y aprendizaje activo

Seguridad en entornos
virtuales

Buenas précticas de ciberseguridad
educativa (SEP, UES)

Proteccion de datos y seguridad al usar
plataformas digitales
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1.- Problemas o ejercicios de apoyo

Ejercicio complementario: Identificacion de paises, capitales y banderas de
América
Instrucciones: Relaciona correctamente cada pais con su capital y su bandera. Puedes hacerlo
en clase, como actividad de repaso, o previo a la practica en el sitio web de Seterra o GeoExpert.

Parte 1. Relacion pais—capital-bandera

Pais Capital Bandera (nimero)

1. Argentina A. Quito () @

2. Canada B. Buenos Aires () I ' I
3. Ecuador C. Ottawa ()
B

4. Colombia D. Lima ()

B

5. Peru E. Bogota ()

Parte 2: Observa las banderas y numéralas del 1 al 5

Nota: Agrega imégenes de las banderas numeradas del 1 al 5 en este espacio:
1. (Insertar bandera aqui)
2. (Insertar bandera aqui)
3. (Insertar bandera aqui)
4. (Insertar bandera aqui)
5. (Insertar bandera aqui)

Parte 3: Preguntas reflexivas

=

. ¢, Qué similitudes encuentras entre las banderas de los paises latinoamericanos?

2. ¢ Qué colores predominan en las banderas y qué podrian representar?

3. ¢ Qué importancia tiene conocer las capitales y simbolos nacionales al momento de disefiar
materiales turisticos?
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Ejercicio complementario: Realizar un pasaporte turistico

El pasaporte turistico es un recurso didactico en formato de libreta o cuadernillo donde los
estudiantes “viajan” a diferentes paises de distintos continentes a través de fichas con
informacion relevante. Al "visitar" un pais, completan una actividad o reciben un sello simbalico.

Estructura de cada ficha por pais (tipo pasaporte)

Puedes disefarlas en Word o Canva con formato horizontal o vertical, tipo tarjetas recortables
o cuadernillo. Cada ficha debe incluir:

Informacion base (editable segun nivel de profundidad):

1
2
3
4.
5.
6
7
8
9.
1

Nombre oficial del pais

. Capital

Bandera (imagen)

Ubicacion geogréfica (mapa pequefio o referencia continental)
Idioma oficial

Moneda

Marca turistica o lema

. 2-3 atractivos turisticos destacados

Patrimonios UNESCO (si aplica)

0.Costumbres o datos culturales (gastronomia, religién, vestimenta tipica)

¢,Como organizarlo?

Un pasaporte por estudiante o uno por equipo.

Dividirlo por continentes: América, Europa, Asia, Africa, Oceania.

Seleccionar entre 3 a 5 paises por continente (maximo 25 para una version
manejable).

Cada ficha puede llevar un espacio de “Sello” donde el facilitador firma o coloca un
sticker tras una actividad o mini reto.

Actividades complementarias

Al finalizar cada ficha:
o ¢Qué aprendiste de este pais?
o ¢Cual atractivo turistico te gustaria visitar y por qué?
o ¢Con qué pais de tu regién encuentras similitudes?
Mini retos por pais:
Identifica su bandera entre un grupo.
Menciona otro pais cercano.
Busca en Google Maps un sitio emblematico.
Dramatiza una escena turistica o crea un copy publicitario.

O O O O
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Herramientas para elaborarlo

e Word o PowerPoint (modo cuadernillo)
o Canva (usa plantilla de “passport” o “travel journal”)

Ejemplo de plantilla

PASAPORTE TURISTICO ™~
Nombre Jel pas. CapiLal:
1dioma- Maneds. Eid g -
P 1-3 atractives destacades
Marca twristica

o lema

glrimonios UNESCO Eu.stuml-rrr..i. o dalos
v culturales

< )

Nombre Jel alwmno:
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